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L'expansion mondiale
concue de longue date

LOUIS BELET.

Le producteur de micro-
outillage se diversifie

et s’étend a l'international.

FATIMA SATOR

Louis Bélet se développe a l'inter-
national. Lentreprise familiale ba-
sée a Vendlincourt cherche a em-
baucher un business development
manager pour s’occuper de ce pro-
jetd’expansion. Jusque-la 12% des
produits de I'entreprise étaient
destinés a 'exportation. «INos ven-
tes en Chine nous obligenta nous
rendre sur place relativement sou-
vent, cette expansion internatio-
nale est une aspiration de longue
date», explique la CEO de la so-
ciété, Roxane Piquerez.

Louis Bélet offre une gamme im-
portante d’outils et un service de
réaffatage d’outils de coupe de
précision. Ces produits mesurant
entre 0.05 et vingt millimeétres
sont surtout destinés au secteur
del'horlogerie. Ce domaine repré-
sente 68% des activités. Cepen-
dant, Louis Bélet offre aussi ses
services au med-tech (9% de I'ac-
tivité), a I'aéronautique, I'électro-
nique, I'optique etla connectique.
Deux types d’outils, standards et
spécialisés, sont fabriqués par les
cent machines de I’entreprise.
Quelques unes de celles-ci sont
construites par la société elle-
méme afin de fabriquer les ou-
tils spéciaux. Répondanta des de-
mandes trés spécifiques, par
exemple une piéce de wagon de
train, ces piéces peuvent couter
jusqu’a 15.000 francs. «Les outils
standards représentent 60% de
notre production mais 40% de no-

ROXANE PIQUEREZ.
La CEO souhaite se diversifier pour
ne pas dépendre du secteur horloger.

tre chiffre d’affaires alors que les
spécialisés, eux, correspondent a
40% de notre production et repré-
sentent 60% des ventes», précise
Roxane Piquerez.

La société ne souhaite pas dépen-
dre trop fortement du secteur hor-
loger. Son extension a I'interna-
tional  vise aussi  une
diversification. Louis Bélet ex-
porte en Chine depuis dix ans une
majorité de piéces destinées a
I’électronique et en France des ou-
tils pour I'aéronautique.

Avec 101 collaborateurs, Louis Bé-
leta été créé en 1948 par le grand-
pere desactuels dirigeants, Arnaud
Maitre et sa sceur Roxane Pique-
rez. La société affiche un chiffre
d’affairesannuel de 17 millions de
francs. La concurrence s’est soli-
dement développée dans le secteur
depuis quelques années. «Nous
nous démarquons de nos concur-
rents par la qualité de nos outils
haut de gamme spécialisés.»

Louis BELET EXPORTE
12% DE SES ACTIVITES
PAR DES REVENDEURS

EN CHINE ET EN FRANCE.

Intérét pour I'impression 3D

Le débat autour de I'impression
3D mobilise plusieurs secteurs de
lamicrotechnique. Roxane Pique-
rez affirme son fort intérét pour
lamanufacture additive. Louis Bé-
let participe ainsi aux activités or-
ganisées par le Swiss Creative
Center a Neuchatel ainsi qu’a di-
vers séminaires spécialisés dans la
fabrication additive.

«Pour nous I'imprimante 3D va
bouleverser le monde mais ce
n’est sans doute pas demain

quelle reproduira en quantité des
piéces aussi précises que les no-
tres» précise la CEO de Louis Be-
let. Lentreprise a déja effectué
des tests mais s’est rendu compte
que pour certains outils le cotit de
I'impression 3D revenait plus
élevé que la méthode manuelle.
«Nous n’avons pas de stratégies
précises pour préparer l'arrivée
de cette révolution, mais nous
étudions de prés son développe-
ment». (FSa)
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